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Roter Faden 

•  Online-Konzept der SPD 
•  Thematische Einstimmung 
•  Das Content-Management-System (CMS) 
•  Soziale Netzwerke 



Online-Konzept der SPD 



Grundlagen 

•  Ziele 
–  einheitliches Erscheinungsbild der SPD in Niedersachsen im Internet 
–  Professionelle Internetauftritte, keine Visitenkarten 
–  hohe Kampagnenfähigkeit und hohe Vernetzung 

•  Beratung von Gliederungen und Einzelpersonen in 
unterschiedlichen Wahlkämpfen 

•  Planung und Durchführung von Online-Kampagnen 
•  Schulungen 

–  Online-Konzeptionen 
–  CMS und Web 2.0 (Theorie und Praxis) 



Online-Konzept der SPD 

•  Dachmarke entdecke-niedersachsen.de 
•  spd-niedersachsen.de und stephanweil.de 
•  Betrieb eines Content-Management-Systems 
•  Im Web 2.0 unterwegs: 

–  Facebook 
–  Twitter 
–  Youtube 
–  FlickR 
–  Scribd 



Thematische Einstimmung 



Thematische Einstimmung 

•  Mehr als 73 Prozent der Bevölkerung sind online 
•  Erwachsene ab 14 Jahren nutzen das Fernsehen 

wöchentlich 229 Minuten, hören 192 Minuten Rundfunk 
sind aber nur 80 Minuten im Internet 

•  Knapp 23 Mio. Deutsche sind bei Facebook gemeldet 
•  Die erfolgreichste deutsche Fan-Seite bei Facebook 

(Rammstein) hat mehr 5 Mio. Fans (Bundeskanzlerin 
Angela Merkel hat ca. 135.000 Fans) 

=> Dort hingehen, wo die Menschen sind. 



Thematische Einstimmung 

- Gute Kenntnisse über das, auf was man sich einlassen will 

-  Frühzeitige Erstellung eines Online-Konzeptes 

-  Erarbeitung von Socialmedia-Guidelines 

-  Trennung privater und dienstlicher Belange 

-  Transparentes und vertrauensvolles Arbeiten im Team 
miteinander (flache Hierarchien) 

-  Kontinuierliches Webmanagement 



Das eigene Konzept erstellen 

•  Zahlen – Daten – Fakten 
–  In welchem Umfeld bewege ich mich? 

•  Konzeptionelle Hinweise 
–  Internet als Werkzeugkasten 
–  Die eigene Internetseite (deutlicher CMS-Hinweis) 
–  Das digitale Ich 
–  Die sozialen Netzwerke 

•  Online-Bildungsangebote der SPD in Niedersachsen 
–  Nutzung des CMS 
–  Beratung und Schulungen Web 2.0 allgemein und einzelne soziale 

Netzwerke (jeweils Konzeption und Praxis) 



CMS 



Technische Umgebung 

•  Content-Management-System (CMS) arbeitet komplett 
über das Internet, keine Programminstallation erforderlich 

•  Grundsätzliche Trennung von Inhalt und Gestaltung 
•  Eingabe von Inhalten über flexible Eingabemasken 
•  Seit der Kommunalwahl 2001 arbeiten die vier Bezirke und 

der SPD-LV Niedersachsen gemeinsam mit Imperia 
•  Kosten (E-Mails und Webspace inklusive) 

–  pro Jahr 150 Euro; einmalige Einrichtung 50 Euro 
–  Abrechnung erfolgt durch die jeweiligen Heimatbezirke 



CMS 

•  Nach Möglichkeit sollten alle 87 KandidatInnen mit dem 
CMS arbeiten 

•  Einheitliches Erscheinungsbild, mit flexiblen technischen 
Möglichkeiten 

•  Hohe Kampagnenfähigkeit durch die Vernetzung 
untereinander 
–  Schaltung zentraler Inhalte 
–  automatisierte Darstellung aller Kandidierenden auf den zentralen Portalen 
–  technisch hohes Niveau 

•  Grafische und technische Überarbeitung zum Sommer 2012 



CMS 

•  Landtagsabgeordnete 
–  47 gesamt 
–  41 CMS (87,23 Prozent) 
–  6 nicht (12,77 Prozent) 

•  Bundestagsabgeordnete 
–  19 gesamt 
–  12 CMS (63 Prozent) 
–  7 nicht (37 Prozent) 

• Unterbezirke 
-  44 gesamt 
-  39 CMS (88,63 Prozent) 
-  WE 15 / 5 
-  NN 6 / 0 
-  BS 9 / 0 
-  HA 14 / 0 
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•  Social Media Newsroom mit den 
zentralen, filterbaren Infos zur 
SPD in Niedersachsen 

•  Selbst aggregierende Plattform 
•  Darstellung aller mit dem CMS 

erstellten Nachrichten, Terminen 
und Web 2.0 Elementen 

•  schneller Dialog möglich 
•  Relaunch I am 20.1.2012 
•  Erweiterung um Themen und 

Stephan Weil 
•  Relaunch II Juli 2012 
•  Erweiterung um Servicebereiche 

zur Landtagswahl und „87“ 

Politikportal 
entdecke-niedersachsen.de 



Soziale Netzwerke 



Soziale Netzwerke 

•  „Eigentlich“ unabdingbar für den persönlichen Wahlkampf 
•  Präsenz zeigen, sich vernetzen und kommunizieren, wo 

„sehr viele“ unterwegs sind 
•  Konzeptionelle Neuaufstellung mit eigenen Aktivitäten 

–  Facebook, Twitter, Youtube, Flickr und ggfs. Scribd 

•  Das Richtige für sich selbst finden und mittelfristig 
ausrichten 

•  kein Aktionismus 



Landtagswahl 2012 
Möglichkeiten politischer Kommunikation im Internet 

Weiterführende Information im Internet 
www.spdlink.de/1204harburg 
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